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Case: Danske kunstnere i tal



Hvordan opstod projektet?
• COVID-19 pandemien viste at der er mangel på viden og data om kunstnernes beskæftigelse, arbejds- og 

indkomstforhold. 

• I Danmarks Statistik (DST) har vi to dataprojekter om kunstnere:

1. COVID-19 pandemiens indvirkning på kunstnernes indtjening og beskæftigelse (pilot, 2021)

2. Danske Kunstnere i tal (Igangværende projekt, offentliggøres 1. november 2023)

• Grundlaget for projekterne: Indsamling og berigelse af data om kunstnere inden for forskellige kunstområder

• Projekterne er finansieret af Kulturministeriet og udviklet i samarbejde med Dansk Kunstnerråd (DKR) og forbundene 
og organisationerne herunder. 



Metode

Medlemmer af 
professionel 

kunstnerorganisationer

Dimittender fra  
kunstskolerne

Modtagere af 
rettighedsmidler, 
bibliotekspenge 
eller legater fra 

Statens Kunstfond



Hvad fandt vi ud af?
- Et par eksempler 



Beskæftigelse

Lønmodtagere
44%

Selvstændige
15%

Øvrige
28%

Beskæftigelse

Lønmodtagere Selvstændige Både lønmodtagere og selvstændige Øvrige

Kilde: Danmarks Statistik



Flere kunstnere blev berørt af ledighed

Kilde: Danmarks Statistik
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De kunstneriske brancher blev påvirket 
af udsving under covid-19 pandemien

Kilde: Danmarks Statistik
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Samarbejde og dialog er afgørende
Eksempel på input fra branchen:

Udøvende musikere

• Indtægt fra relevante 
branchekoder

• Høj grad af 
patchwork 
indtjening. 

• Få tjener mange 
penge, og nogle 
meget lidt. 

Fastansatte musikere

• Orkestermusikere
• Musikpædagoger
• Musiklærere

Skabende musikere 

• Komponister, 
sangskrivere, 
producere m. fl. 

• Primært 
selvstændige og 
modtager en del 
rettighedsmidler



Hvornår?

• Efteråret 2022: Igangsættelse af undersøgelse og indledende møder med medlemsorganisationerne. 

• Foråret 2023: On-boarding møder med medlemsorganisationerne, dataleveranceaftaler og første 
dataindsamling afsluttet. 

• Nu: Første resultater, bliver valideret og tilpasset i løbende dialog med medlemsorganisationerne. 

• Efterår 2023: Statistikken offentliggøres første gang.

• Fremover: Årlig udgivelse og løbende udvikling og opdateringer i samarbejde med branchen.



Spørgsmål?



DATA- OG ANALYSEARBEJDE I KULTURMINISTERIET

•

Vestbirk Musik og sportsefterskole.
Foto: Mette Johnsen

Nationalmuseet
Foto: Nana Reimers

v. Anders Sebastian Kauffeldt, kontor for analyse og internationale forhold



• Understøtte politikudvikling, herunder også
• Identificere udfordringer og løsninger

• Hjælpepakker, fx COVID
• Godkendelsesprocesser, fx EU-kommissionen

• Den løbende dialog med vores omgivelser og 
interessenter skal også være data- og vidensbaseret

• Sikre en bedre og mere ensartet forståelse af hvordan 
vi opgør og måler kulturlivet, fx definitioner af de 
kulturelle erhverv

• Dokumentere kulturlivets betydning for Danmark og 
danskere
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HVORFOR ER DATA- OG ANALYSEARBEJDE 
VIGTIGT FOR KULTURMINISTERIET?



ORGANISERING AF DATA- OG ANALYSEARBEJDET

• I Kulturministeriet er data- og analysearbejdet forankret i kontor for analyse og 
internationale forhold
• 4+ årsværk
• Væsentligste aktiviteter: Kortlægge vidensbehov, udvikle og drift af statistik (herunder med DST), 

indkøb af data, udbud og egne analyser
• Bidrager til politikudvikling o.a. udspil, fx medieaftaler, kulturpolitisk redegørelse m.m.

• Herudover har Kulturministeriet dialog om data- og analysearbejde, der i væsentligt omfang 
andetsteds, fx
• I Kulturministeriets organisation, fx Slots- og Kulturstyrelsen, institutionerne (fx DFI) m.m. 
• Andre offentlige og private organisationer, interesseorganisationer m.m.

• Kulturens Analyseinstitut
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• Fire ”indsatser” i statistikarbejdet
1. Viden om kunstnere/udøvende, fx demografi og 

økonomi
2. Brugen af forskellige kulturområder (fx besøgende, antal 

tv-seere osv.)
3. Det kulturelle output (fx antal producerede film, 

forestillinger m.m.).
4. Kulturens økonomiske indvirkning og betydning 

(overordnet og i brancherne)

• Bred tilgang til kulturlivet, fx
• De mere klassiske kultur- og kunstområder

• Men også fx medier, film, idræt, arkitektur, spil m.m.
• Særskilt og aktuel fokus på bl.a. tech, trivsel m.m.

• Kulturelle erhverv, kulturturisme m.m. 
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FOKUSOMRÅDER



• Kulturelle og kreative erhvervs økonomiske 
indvirkning
• Ny kulturvaneundersøgelse
• Børnekulturvaneundersøgelse
• CKR – register over centrale kulturaktører
• Kunstnere i tal
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UDVALGTE EKSTERNE PROJEKTER – 2023 à



TAK FOR OPMÆRKSOMHEDEN
Spørgsmål?
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Databaseret 
interessevaretagelse - 
Dansk Kunstnerråd

Lau Svendsen-Tune, direktør i DM

5. september 2023
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DM og Data • Medlemsundersøgelser

• Analyser på offentlige data

• Quick and simple

5. september 2023 DM Uni – politiske emner
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DM og Data

Ny viden og dokumentation giver adgang til magthavere og pressen. 

DM søger derfor hele tiden data og viden om medlemmer og medlemmernes arbejde. DM henter data fra:

• Medlemssystem 

• Digital interaktion med medlemmer, fx Klik, SoMe, åbningsrater

• Medlemsundersøgelser

• Gallupundersøgelser

• Træk på offentlige registre, fx Danmarks Statistisk og Uddannelses- og Forskningsministeriets database

• Finansloven mm.

• Interessevaretagelse gør mest brug af data fra medlemsundersøgelser, indkøbte gallupundersøgelser, træk på offentlige 
register og finansloven. 

• Data bruges ofte til at belyse et problem, som vi vil have adresseret politisk.

5. september 2023
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Medlemsundersøgelser

DM laver både løbende undersøgelser, fx studielivsundersøgelse, og ad hoc-undersøgelser 
om aktuelle problemstillinger, fx undersøgelser under corona.

Medlemsundersøgelser er ofte omfattende og giver os god viden om medlemmerne og 
deres arbejdsliv. Undersøgelser giver os mulighed for at lave kryds og udspecificere ift. de 
forskellige grupper af medlemmer. 

Den løbende undersøgelse af psykisk arbejdsmiljø har fx givet os viden, som dels har 
styrket vores dialog med politikere, arbejdsgivere og alliancepartnere. Og dels givet os 
mulighed for at deltage aktivt i den offentlige debat. 

Undersøgelsen på kulturområdet har vist, at kulturbranchen har dårligere arbejdsmiljø end 
andre brancher. Disse tal har givet os adgang til politikere og pressen. Tal er bl.a. brugt til at 
understrege behovet for færre midlertidigt ansatte.

5. september 2023
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Analyser på offentlige data
DM laver analyser baseret på offentlige data – særligt data tilgængelig hos Danmarks Statistik. 

• Har ofte et fokus på større samfundsmæssige ønsker og problemstillinger, fx samfundsøkonomi, det private 
arbejdsmarked eller ligestilling på arbejdsmarkedet. 

• Også til at skabe overblik over de forskellige brancher, hvor vores medlemmer arbejder. 

5. september 2023
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Analyser har bl.a. vist, 

• at virksomheder med flere akademikere ansat 
har større vækstrater

• at det koster på lønindkomsten at blive 
forældre (særligt for mødre)



Quick and simple
DM laver ofte korte og simple analyser, som vi spiller ind til politiske forhandlinger og 
til pressehistorier. Analyserne bruges til sætte opmærksomhed på én særlig pointe.

De korte analyser kan være baseret på både medlemsundersøgelser med specifikke 
kryds – fx unge kvinders stress – og på analyse af offentlige data af fx optag på 
uddannelser, ledighed og lønniveau.

Et eksempel var bl.a. indspil til forhandlingerne om reform af 
kandidatuddannelserne. Her lavede vi en kort analyse af antallet af 
færdiguddannelse på hovedområder frem til 2027.  

Analysen viste, at særligt humaniora vil uddanne langt færre studerende i de 
kommende år. Det var en pointe, som vi gerne ville sikre, at politikere var 
opmærksom på. 

 

5. september 2023
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DM - analyser 

Analyser er ofte tidskrævende og dyre at få lavet. DM 
forsøger bl.a. derfor,

• at lave medlemsundersøgelser så brede, at vi via fx kryds 
af besvarelser kan belyse mange forskellige faktorer.

• at etablere samarbejder med andre organisationer om 
analyser. Det kan både løfte arbejdet med at lave 
analysen og styrke analysens gennemslagskraft over for 
magthavere og pressen. 

DM bruger både tid og 
penge på undersøgelser, 
fordi:

• det giver ny viden om 
medlemmerne og deres 
verden 

• de er et afgørende 
værktøj i vores 
interessevaretagelse. 

5. september 2023
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Henrik Langgaard Lystbæk
Chefkonsulent
7. september 2023

Slidet bruger mørkt baggrundsbillede. Indsæt et nyt: Klik på Baggrundsbilleder ikonet i Templafy vinduet, vælg ved at klikke én gang. Vent og vælg knappen Select Image as Background under DI fanen. 

DATABASERET 
INTERESSEVARETAGELSE



Formål

Presse og debat
• Sætte nye dagsordener
• Bred holdningspåvirkning
• Holde kog i egne agendaer

Input til politikere og embedsmænd
• Budskaber til politiske møder
• Rapporter og notater til embedsværk
• Høringssvar



Registerdata

Datakilder



Registerdata

Inhouse økonomiske 
analyser

Datakilder



Registerdata

Inhouse økonomiske 
analyser

Eksterne analyser

Datakilder



Registerdata

Inhouse økonomiske 
analyser

Eksterne analyser

Medlemssurveys

Datakilder



Analyse & Tal er et kooperativt analysebureau med 
kontorer i København, Aarhus og Oslo. Vi tæller dét, der 
er svært og kombinerer klassiske metoder med nye 
digitale. 
Analyse & Tal har eksisteret siden 2014 og tæller i dag 
30 medarbejdere. Vi er sociologer, statistikere, 
økonomer, programmører, kommunikatører og 
designere, og vi arbejder tværfagligt med vores 
projekter, blandt andet indenfor desinformation, online 
had og aktivisme, erhvervsanalyser og evalueringer af alt 
fra sociale indsatser til turismens klimaaftryk.
Analyse & Tals drøm er at skabe et mere demokratisk og 
lige samfund. Derfor har vi valgt at organisere os som et 
medarbejderejet kooperativ. Vi er stolte af at investere 
vores overskud i udviklingen af nye metoder, 
projekter og i demokratiseringen af vores samfund som 
helhed.



”Snakk med meg” 
Et innblikk i Ungdomstelefonen 
2014-2021



Data: stort, rodet, 
hullet

• 11.949 rækker fordelt på fire Excelark

• Kolonner der løber helt frem til FM

• Massere blanke felter på alle 
rapporterede variable
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Nøkkeltall

5



Nøkkeltall for hele perioden

Frivillige i Ungdomstelefonen har siden 
2014 gjennomført 11 949

samtaler med noen som trenger å 
snakke med noen andre om alt fra 

ensomhet, seksualitet, vold, sex, 
forelskelse og rus. 

Det tilsvarer 400 store skoleklasser
eller over 1000 fotballag. 

Totalt har Ungdomstelefonens samtaler 
vart i 198 981 minutter med unge 

mennesker de siste 9 årene. 

Det tilsvarer 3 316 timer, eller 138 døgn i 
telefonen. Vaktene har altså lagt ned et 

betydelig viktig frivillig arbeid.

Den gjennomsnittlige samtalen hos 
Ungdomstelefonen er litt over et 

kvarter, nøyaktig 16,65 minutter. Den 
lengste samtalen er på over to timer, 
mens flere av samtalene er på bare 

noen få minutter. 

Flere av de som ringer inn snakker med 
et annet menneske om disse 

tematikkene for første gang, og det 
krever mot å bare starte en samtale.

Samtaler

200 000

Minutter

15 

Minutter

12 000
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Ungdomstelefonen i dag

Det er de aller yngste som bruker 
Ungdomstelefonen mest. 2 av 3 som har 
kontaktet Ungdomstelefonen er under 

18 år, og i 2021 er tallet på 77%, eller 8 av 
10 personer.

Mange kontakter Ungdomstelefonen for 
å snakke om de vanskelige temaene 
som seksuelle overgrep og mobbing. 
Antallet som vil snakke om psykisk 

helse er stigende og i 2021 handlet 7% 
av samtalene om selvmordstanker.

Det er behov for mer forskning på 
skeive ungdommer. Forsking på hele 

lhbt-gruppen viser at det er noen 
skjevfordelinger i denne gruppen, men 

vi vet lite om hva som kjennetegner 
unge skeives levekår og utfordringer. 

Under 18 år 

7 %

Handler om  
selvmord 

Vi vet for lite 

8 av 10 
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Stadig flere foretrekker å chatte

Figur 4: n=11 949.

Chat

Telefon

Melding

2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Year	of	Dato

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

%
	o
f
	T
o
t
a
l	
C
o
u
n
t
	o
f
	2
2
0
5
1
8
	S
k
e
iv
	s
a
m
le
t
	d
a
t
a
	t
e
m
a
e
r
.c
s
v

8



A
na

ly
se

 &
 T

al
  -

C
om

m
on

 C
on

su
lt

an
cy



A
na

ly
se

 &
 T

al
  -

C
om

m
on

 C
on

su
lt

an
cy

Ungdomstelefonen
En gjennomgang av Ungdomstelefonen til 
Skeiv Ungdom i perioden 2014-2021.

Utarbeidet av: 
Ingvild Endestad, Tali Mørch & Dina Jans

Kontakt:
Tali Mørch
Analyse & Tal
tali@ogtal.dk



• Oplæg til dataseminar om kunstnernes vilkår, 
torsdag d. 7. September i Kødbyen, KBH.

Data og databaseret viden 
til interessevaretagelse



Min ‘databaggrund’…
DEA (Forskningsstatistik)

Erhvervsministeriet 
(Konkurrenceevneredegørelse)

IT-Branchen (Overblik over IT-
erhvervene + Div. analyser)

Dansk Live (Arbejdsgruppe om 
koncertstatistik + Div. analyser)

Dansk Erhverv (Kulturbarometer, 
Kulturens Analyseinstitut,  
Arbejdsgruppe om Kulturstatistik + Div. 
Analyser)



Kulturbarometer
Nøgletal for kulturoplevelseserhvervene

• Omsætning, arbejdssteder og ansatte

• Konjunktur (forventede og faktiske)

• Produktionsbegrænsninger (fx mangel 
på arbejdskraft, efterspørgsel, 
lokaler/udstyr

• Udvalgte delbrancher (Museer, 
biografer, koncerter, zoologiske anlæg, 
teatre og attraktioner)

• Bygger på DST (FIKS + e-
indkomstregister)



Aktuelle kultur- og fritidsanalyser
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Overnatning ifm. kulturforbrug

• Andelen af brugerne af de 
pågældende oplevelser, som 
har taget min. én overnatning 
ifm. oplevelsen

• Særligt på Gastro-området 
vælges en overnatning til (3x 
over 40%)

• Kulturbrugere fra Nordjylland 
tager oftest en overnatning
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45%

38%

27%

12%

16%

Sportsbegivenhed

Koncert eller festival

Scenekunst

Museum o. lign.

Gastronomi

Zoologiske anlæg

Forlystelsesparker

Hovedstaden Sjælland Syddanmark Midtjylland Nordjylland

Kilde: Norstat for Dansk Erhverv august 2022



Presseindsats



Kvantificering og identifikation af kulturens 
målepunkter
• Kulturudbud kan i mange 

sammenhænge også betragtes som et 
offentligt gode. 

• Derfor bør værdien af kulturudbud ikke 
kun måles gennem pengestrømme, da 
kulturudbuddene ofte skaber værdi 
gennem eksternalitetsværdier



Kommercielle værdier

• Betaling for oplevet nytteværdi

• Måling af håndgribelige pengestrømme 
som kulturtilbuddet skaber som fx 
omsætning, profit, jobs og evt. lønniveau

• Identificere potentielt 
forbrugeroverskud (consumer surplus) 
ud fra betalingsvilje



Turismeøkonomiske effekter

• Economic Impact Analyser → måle de ekstra, 
udefrakommende pengestrømme og den 
meromsætning, som et bestemt kulturudbud 
skaber

• Se på direkte, indirekte og afledte effekter

• Afgrænsning til geografisk område og at 
kulturtilbuddet er primær årsag til besøg

• Dertil mulige positive indirekte effekter i form af 
nyansættelser, offentlige besparelser mv. 



Opportunity costs og brandingværdi

• Hvad ville være muligt i stedet – og 
hvordan kunne investeringer, tilskud og 
ressourcer til arrangementet eller 
institutionen være blevet anvendt andre 
steder i samfundet? 

• Eksponerings- og annonceværdi, der 
skabes ved at være nævnt i medierne. 



Eksternalitetsværdier

• Når kultur betragtes som et offentligt gode og ikke 
kun pengestrømme. 

• Værdi ift. dannelsen af nye fællesskaber, øget 
folkesundhed, identitetsforståelse og større 
sammenhængskraft →bidraget til mere reflekteret 
og udviklingsorienteret samfund.

• Eksempler: Optionsværdi, eksistensværdi, 
prestigeværdi, uddannelsesværdi og ‘Legacies’ 
(faciliteter, infrastruktur, fælles fortællinger mv.)

• Contingent Valuation Method (CVM) → 
Betalingsvillighed og oplevet værdi for et specifikt 
kulturudbud → fx museer. 



Perspektiv på den 
kulturpoliske redegørelse
• Overblik og et godt udgangspunkt. 

• Behov for kvalificering og videre 
udvikling.

• Paralleller til IT-Erhvervet

• Et betydeligt erhverv i sig selv

• IT og digitalisering / kultur og 
kreativitet i erhvervslivet

• Forudsætninger og temaer



Digitale redegørelser fra 2015-2022

• Fra overblik til udfoldelse af en 
række centrale emner og temaer 

• Udvikling af benchmark-
muligheder særligt ift. EU 
(Konkurrenceevne og 
rammevilkår) 

• Sikkerhed, grøn omstilling, 
frastruktur (faciliteter), 
investeringer, Kompetencer mv. 

• Redegørelse, vækstpanel og 
strategi for DKs Digitale Vækst.



BRUG HANDLEKRAFTEN


